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Nowadays, with a multitude of product, institutions and companies, see a 

special logo for each of the products to represent their use and services 

generally. Considering the busy and everyday life and the complexity of 

modern life, remembering these logos is difficult and perhaps far from 

important for some people. All of us are looking for a simple way for quick 

understanding the content and images that we hear or see to escape the 

complexity. The present research, which is descriptive analytical is done by 

using library and electronic resources, it investigates the effect of stylized 

visual forms in logo design. The results of these research reveal that What 

kind of visual impact do simplified forms create on the audience?  in the fields 

of logo formation, it is done by two factors: simplifying the main form and 

simplifying natural forms. That is, either the shapes are simplified into 

geometric shapes that are familiar to us ,  such as squares ,circles ,and 

triangles, so that they have the ability to express complex meanings in an 

impressive way ,or if the designer uses natural shapes in his logo design,  he 

should familiar with the existing forms in nature and visual capabilities in 

order to simplify them without losing the visual structure and overall identity. 

Also, visual features, such as balance, symmetry, rhythm, etc play a crucial 

role in stylizing logos and helping viewers to understand the concepts of logo 

quickly. 
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Extended Abstract 
In today’s world, due to the vast diversity of products, companies and organizations, we can 

see a dedicated logo for each, therefore showing their use and services in general. Regards 

to hectic lifestyle and complexity of today’s life, remembering these logos is not easy and 

perhaps something trivial for some people. All of us seeking a simple way to easily 

understand the content and images we hear or see to escape the complexity. Since there are 

so complexities and intellectual and social concerns in today’s life, people’s attitudes 

whether in the field of lifestyle or the daily factors that are connected with it, has led to 

simplicity and brevity. Meanwhile the brands of products and logos which are designed for 

them, is one of the things that people involved in it daily, whether in products they use or 

institutions or services they encounter. Logo, as one of the factors of organizational identity 

and perhaps the first and most important factor that shows the identity of a product or service, 

should have the feature of message transmission speed while being simple and concise. This 

factor caused this research to examine the simplified forms that bear the burden of conveying 

the message while being attractive and different in logo design. In fact, a logo is a design 

that has an objective and imitative similarity between its appearance and its meaning. The 

logo is not a graphic title, but it’s a simple graphic logo that can have widespread use while 

being simple and somehow form a part of today's human communication codes. It is an 

image that briefly and so effectively represents the topic for the audience and the viewer. As 

signs of simplification can be seen in primitive works, it can be said that the foundations of 

today's logos are the same signs that they are found in caves. They are like the codes that 

were drawn on the walls of the caves as a contact between people at that time, and they do 

not have much resemblance to natural objects. This investigation has been conducted with 

regards to the importance of simplification and the effect that these simple logos have on the 

viewer's easy understanding of the concept, as well as the aim of knowing the visual impact 

of simplified forms on the viewer and knowing the visual characteristics of simplified logos. 

In other words, the present research, which was carried out by descriptive and analytical 

methods and using library and electronic resources, is aiming to answer these questions, 

what visual impact do simplified forms create on the audience? What are the visual features 

of a simplified logo? The results of this research illuminate that there are many ways to 

design any type of sign, but the main feature of a good sign or symbol is its simplicity and 

brevity. The logo must be quickly recognizable without any words and have a coherence that 

distinguishes it from other signs. 

It is the final design of the logo that explains the nature of the business to the customer. 

To achieve this, one should avoid complexity and step towards reducing and simplifying the 

elements in the logo. In fact, if the regarded logo is a commercial logo, simplicity of its 

design makes it ahead of other competitors, because a simple logo make it easier for the 

audience and viewers to recognize it. A complex logo avoids the viewer focusing on it and 

paying attention more to it. Also, a logo should create excitement in the viewer. The 

simplicity of a design will activate the emotional part of the viewer's mind and subsequently 

will have a greater impact. The foundation of sign creation are made by the two factors of 

simplification of main forms and simplification of natural forms. That is, the shapes are 

simplified into geometric shapes that we are familiar with them, such as squares, circles, and 

triangles, so that they can imply complex meanings in an effective way, or if the designer 

uses natural forms in his logo design, he must be familiar with the forms in nature and its 

visual capabilities and have enough proficiency to simplify them, as a result not only 

preserve the visual structure but also protect the general identity of plan. Combined structure 

of the image also affects the viewer's perception. The more organized the image structure is 

and the simpler this order is, the easier it is to convey the concepts of the images and 

understanding them as an organized whole. When completing the design of a display mark, 

the grading of a person, animal, place or any object should always be chosen to suit and 
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follow its style of picturing. Order plays a significant role in creating a simple design. Clarity 

and solitary or limited elements and removing niceties and unimportant and secondary 

details are other characteristics of the designer's simplification technique. At the opposite of 

this technique is complexity, where there are so many details and elements and visual forces 

that it is difficult to collect them by the mind to find the meaning in the overall picture. As a 

result, visual signs are noticeable, once for the speed of message transmission and on the 

other hand because of the power of impacting the viewer. The aim of logo design is to 

recognize the target and application of a product or service of an organization and institution 

to the viewer, and then the viewer will have a complete image and concept of the subject in 

the shortest possible time at the first encounter. According to the main question of the 

research regarding the impact of simplified logos on the viewer, it can be said that if the logo 

is designed with more complex elements, in addition to the lack of visual focus of the 

audience on it, the logo will be lost among the logos of other competitors and will be less 

attractive. In connection with the composition of simplified logos, it should be said that these 

logos mainly have symmetry, the use of two colors at most in the design, the elimination of 

superfluities or summarizing it, thereby all of these factors help the logo to be seen better. 

Also, the general visual characteristics of the logo includes: being simple and smooth, 

recognizable, innovative and different, updated and flexible. Visual logos are designed on 

three bases: symbolic, abstract and simulation. In the definition of symbolic logos, it can be 

concluded that signs have a monopolistic performance and function, while symbols contain 

less reality and must be learned through education and understood through social 

conventions. In simulation, the image is very similar to a material object. In abstract signs, 

the forms are geometric and do not have a direct relationship with the subject and gradually 

become a symbol for the subject. The sign of an institution or product can take on the burden 

of writing and calligraphy alone, once seen by the viewer. In the topic of simplification, one 

should note that the general nature and identity of the image is not lost by oversimplification. 
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 های کلیدی: واژه

 لوگو 

 شدهسازیساده

 ثیر بصری أت

 هویت 

 ساختار بصری

دنیای   تعدد محصولات، شرکت   امروزدر  به  اختصاصی با توجه  لوگوی  برای  ها و مؤسسات، شاهد  ای 

صورت کلی در دل خود بگنجاند. البته با وجود شان را بهها هستیم تا بتواند کاربرد و خدمات یک از آنهر 

ها برای برخی از  های زندگی امروزی، به یاد سپاری این لوگوها و پیچیدگیزندگی پرمشغله و روزمرگی

مردم امری دشوار و شاید دور از اهمیت باشد. همۀ ما برای فرار از پیچیدگی، به دنبال راهی ساده و فهم  

تحلیلی و -بینیم. پژوهش حاضر که به روش توصیفیشنویم یا میسریع مطالب و تصاویری هستیم که می

کتابخانه منابع  از  استفاده  انجام با  الکترونیکی  و  فرم   گرفته  ای  بصری  تأثیر  بررسی  به  های است، 

می سازیساده لوگو  طراحی  در  اشده  پژوهش  این  نتایج  میپردازد.  روشن  را  نکته  فرم ین  که  های  کند 

ایجاد می سازیساده تأثیر بصری در مخاطب  زمینه شده چه  گیری نشانه توسط دو عامل  های شکل کند. 

های هندسی  گیرد؛ یعنی اشکال یا به شکل سازی اشکال طبیعی صورت می سازی اشکال اصلی و سادهساده

شوند تا توانایی بیان معانی پیچیده را به شکل  که برای ما آشنا هستند؛ مانند مربع، دایره و مثلث، ساده می 

باشند؛ یا چنانچه طراح از اشکال طبیعی در طراحی لوگوی خود استفاده کرد، باید با اشکال  گیر داشتهچشم 

باشد تا  ها تسلط کافی داشته  سازی آنهای بصری آن آشنا باشد و برای سادهموجود در طبیعت و قابلیت

 نرود.ساختار بصری، هویت کلی طرح از بین   ضمن حفظ
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 مقدمه  -1

ای  گیرد. لوگو باید به گونههای متمادی مورد استفاده قرار میها برای سالاز ماندگارترین آثار هستند که کاربرد آن  هانشانه

های تصویری، کارکرد یک  شده را در خود منعکس کند. با استفاده از نشانهطراحی شود که هویت جایی که برای آن طراحی

های  گیرد. در دنیای امروز، با درگیری و مشغلۀ فراوان نیاز به علائم و نشانهخدمت یا محصول در اختیار مخاطب قرار می

سازی همان روشی است که برای  شود. شیوۀ سادهباشد، بیشتر احساس میشده که نیاز به رمزگشایی نداشته  تصویری ساده

عناصرِ کمتر باشد، طبیعتاً گیرایی پیام  تر و با  های تصویری سادهکند. هرچقدر این نشانهیادسپاری لوگو به ما کمک میبه

توانیم با زبان افتد. با طراحی دقیق یک نشانه میتر اتفاق میسپردن آن در ذهن سریعیادتوسط مخاطب و تأثیر بصری در به

شده در یک محصول، خدمت یا سازمان را ارائه دهیم. در این میان، آشنایی کامل طراح و درک کامل آن تصویر، معنای پنهان

شود تا با همین تصویر کوچک و ساده، تمام معنا  شده در لوگو و نحوۀ اجرای آن سبب میبردهکاربه شناخت عناصر بهنسبت 

 به بیننده منتقل شود. 

شود.  استفاده از نمادها از آغاز پیدایش تمدن بشری جریان داشته است و تاریخ نشانه و نماد با ریشۀ بیان انسان آغاز می

است. مطالعۀ تاریخ اجتماعی و تاریخ هنر به استفاده  عنوان ابزاری برای ایجاد ارتباط استفاده شدهدر طول تاریخ نیز از نماد به 

های تمدنی رسانی تصاویر با پیشرفت حوزهدهد، کارکرد پیاممانده از تمامی دوران زندگی بشر نشان می جااز آثار هنری به

ای در ثبت وقایع تاریخی یافت. امروزه با وجود خط و زبان به کمک زبان و اختراع خط، ضعیف نشد؛ بلکه جایگاه ویژه

ست و نیازی به استفاده از اشکال پیچیدۀ قبلی احساس  اواسطۀ ارتباطات انسانی برقرار شدهترین حلقۀ بینوشتاری بزرگ

 (. 13: 1400است )مقبلی، شود؛ اما قدرت ارتباطی ذاتی و تأثیرگذار تصویر همچنان باقینمی

 تحقیق ۀلئ بیان مس -1-1

المللی نیز بخشی از کدهای  بین  . لوگوهایای است که میان صورت و مفهوم آن شباهتی عینی و تقلیدی است نشانه،  لوگو 

ساده است که در عین    لوگو یک عنوان گرافیکی نیست، بلکه لوگو، گرافیکیدهد.  ارتباطات انسانی امروز را تشکیل می

صورت مختصر و بسیار مؤثر موضوعی را عنوان  ای داشته باشد. تصویری است که بهتواند استفادۀ بسیار گستردهسادگی می

 کند. و برای شما مجسم می

  ی المللی. برخی نیز همان حالت لوگو قراردادی یا یک نماد هستند، مثل صلیب سرخ بین  یها دقیقاً یک لوگو برخی از آن

المللی نباید نیازی به  های بیناین لوگو .  ک شوندرتر دساده شده و سریع ،اما با این تلاش که هرچه بیشتر؛  تصویری را دارند

 .در همان نظر اول آن را درک کند ،پیام ۀها این است که گیرندآن ۀباشند و قصد تهییادگیری داشته

ابزاری مؤثر در دست    ،ماندنییادبه  لوگوی است.    برای هر کسب و کاری ضروری  لوگو،ماندنی  امروزه طراحی به یاد

ای زیادی برای ساخت  پایه  اما اصول  ؛رودکارها به شمار میواعتماد برای کسب ها برای ساختن هویت برندی قابلبازاریاب

ابزارهای    کار شود.وتواند باعث رشد کسب خوب فکر شود، میطراحی لوگو    دارد. اگر برای  فرد وجودبهمنحصر  لوگوی

کسب  که  دارند  وجود  بسیاری  تهیوبصری  به  میآن  ۀکارها  فکر  ویزیت،  ها  کارت  بروشور،  لوگو،  شامل  ابزار  این  کنند. 

به مشتری    لوگوی تصویریهاست.  ترین آنمهم  لوگو اما    ؛شوندمی...  بندی، تراکت وافزارهای موبایلی، بستهسایت، نرموب

های  . نکتۀ حائز اهمیت، نحوۀ بیان بصری فرمته بشناسدکرا در یک ن  یک مؤسسۀ دارای خدمت محصول    ،کندکمک می

تر باشد، زیبایی و ماندگاری بهتری خواهد داشت. در این تحقیق های تصویری است که هرچقدر سادهشده در لوگو استفاده

تواند فعالیت مؤسسه یا فعالیت محل موردنظر خود را بیان شده چگونه میهای سادهپردازیم که همین فرمبه این موضوع می

 شود، قادر به بیان مفهوم است؟صورت بصری ارائه میشده که بههای سادهکند؟ به عبارتی آیا همین فرم
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 تحقیق ۀپیشین -1-2

که با    80-40نامۀ خود با موضوع بررسی اصول گشتالت در طراحی لوگوهای معاصر ایران دهۀ  ( در پایان1397خوشرو )

امروزه یکی از مسائل مهم در طراحی گرافیک، بهبود  کند که  است، این گونه بیان میتحلیلی گردآوری شده-شیوۀ توصیفی

ترین شکل ارتباط  با مخاطب خود به بهترین و ساده  ،ای خلاقانه است که در عین جذابیت آثار گرافیکی و دستیابی به ایده

شود،  در طراحی لوگو و علائم تجاری، حضور مؤثری دارد. هویت بصری که در قالب یک لوگو جمع می. گشتالت  برقرار کند

هایی، اصول گشتالت بسیار  در طراحی چنین لوگو .  ترین زمان ارائه دهدباید با پیام متجانس باشد و بیشترین تأثیر را در کوتاه

ارائه می این اصول چارچوبی  پایمفید است؛ زیرا  بر  اطمینان اصول روان آن می   ۀدهند که طراحان  با  شناسی را در توانند 

 .کار ببرندسازماندهی اطلاعات گرافیکی به

های  نامۀ خود با عنوان »تأثیر لوگوی ناقص بر ادراک ناقص مشتری از شرکت )مطالعۀ موردی: برند( در پایان1396پیمان )

دریافت،   میموبایل(«  برقرار  تصویری  ارتباط  لوگوها  که  آنجا  بیناز  مرزهای  محدودیت کنند،  و  را المللی  زبانی  های 

اندیشند یک صورت تصویری میمردم به»  گوید:ند و می ک اهمیت لوگوهای قدرتمند را مشخص می   همچنین  نوردند.درمی

شناسایی دارند؛ ها و نمادهای خوانا و قابلنشان  ها کلمه دارد و برندهای عالی،تصویر به طور واقعی ارزش معادل میلیون

 د.«کننی قدرتمندی هستند و با مشتری ارتباط برقرار میمانند نایک یا اپل که دارای تصویری ساده

های تهران در دو دهۀ اخیر«، های نگارخانهنامۀ خود با عنوان »بررسی ساختار نشانه( در پایان1398همچنین بلوریان )

ها با توجه به اهمیت موضوع  این نشانهنامۀ خود دریافته است که وی در پایان است. سعی در معرفی عناصر تأثیرگذار داشته

بصری یک مؤسسه، از چه میزان ساختار گرافیکی    عنوان رأس هرم هویت به  ،همچنین جایگاه مهم نشانه )لوگو(ها و  نگارخانه

 .دقیق، رنگ متناسب و همچنین خوانایی لازم برخوردارند

های برتر قهوه و چای در جهان«  ( نیز در مطالعات خود با موضوع »بررسی ویژگی بصری آرم1395طاهری باشریک )

تواند حجم زیادی از اطلاعات مربوط به یک کمپانی را در فضایی محدود  پردازد که طراحی آرم میبه ذکر این موضوع می

بخشی و باورپذیری بسیار به مخاطب ارائه کند. با  با جذابیت دیداری زیاد، امکان درک و فهم ساده و سریع با توان عینیت 

تواند شدن محصول با یک آرم مقبول در بازار میهای برند، ظاهرها، مصداق تولیدکنندگان یا ویژگیتوجه به اهداف، ارزش

نامۀ خود به بررسی و شناسایی عناصر بصری،  به بهترین نحو، خود را در ذهن مخاطب ثبت کند. وی همچنین در پایان

 پردازد.ها میالمللی و عمومی در این آرمهای بینای، شمایلهای منطقهشمایل

 اهمیت و ضرورت تحقیق  -1-3

های فکری، اجتماعی و... رویکرد اکثر مردم چه در زمینۀ  های زیاد زندگی امروزی و دغدغهبا توجه به پیچیدگی و مشغله

که به آن قرار میسبک زندگی و چه عواملی  با  ارتباط  بودن سوق  گیرند، به سمت سادگی و خلاصهصورت روزمره در 

صورت  ها یکی از مواردی است که مردم بهشده برای آن. حال در این بین، برند محصولات و لوگوی طراحیاستشدهداده

شوند، سروکار دارند. لوگو  رو میکنند و چه در مؤسسات یا خدماتی که با آن روبهروزانه چه در کالاهایی که استفاده می

ترین عاملی که هویت یک کالا یا خدمت را  عنوان یکی از فاکتورهای هویت سازمانی و شاید بتوان گفت، نخستین و مهمبه

دهد، باید ویژگی سرعت انتقال پیام در عین سادگی و موجز بودن را داشته باشد. همین عامل سبب شد تا در این  نشان می

بودن را  ای پرداخته شود که در طراحی لوگو، بار انتقال پیام در عین جذابیت و متفاوتشدههای سادهپژوهش به بررسی فرم

آیند؟ ها به دست میشده چگونه سبب درک بهتر مخاطب خواهد شد و چگونه این فرمهای سادهکشند. اینکه فرمبه دوش می

سازی و تأثیری که در درک راحت مفهوم بر بیننده دارد، تصمیم گرفته شد به پژوهش در این زمینه با توجه به اهمیت ساده

 پرداخته شود. 
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 اهداف اصلی و فرعی تحقیق -1-4

 شده بر بیننده )هدف اصلی( سازیهای سادهشناخت میزان تأثیر بصری فرم -1

 شده  سازیهای سادهشناخت ویژگی بصری انواع لوگو  -2

 های تصویری  بندی در لوگو شناخت بهترین ترکیب  -3

 های تصویریسازی در طراحی لوگو شناخت چگونگی استفاده از ساده -4

 الات تحقیقؤس -1-5

 ؟ )سؤال اصلی( کندشده در لوگو چه میزان تأثیر بصری در بیننده ایجاد میسازیهای سادهفرم

 شده چیست؟سازیساده لوگویهای بصری ویژگی

 بندی هستند؟شده بیشتر دارای چه ترکیب ساده  لوگوهای

 است؟ ها چگونه استفاده شدهسازی در این لوگو از ساده

 بررسی جایگاه تصویر در دنیای امروز -2

صورت  اطلاعات به   ۀزیادی به تحلیل و ذخیر  ۀعلاق  انسانمغز  سپاری موضوعات در ذهن ما تصویر است.  یادهای بهیکی از راه

است و با قوۀ بینایی    . انسان موجودی بصریکندبصری دارد. حتی ارتباط میان اشیا و اطلاعات را به شکل بصری ذخیره می

دهد. زمانی که نام محصول با تصویر معرفی شود، تر انجام مییادسپاری را سریعکند، بهبیند و درک میو تصاویری که می

 یابد.انتقال پیام و تقویت قوۀ تجسم و تبدیل اطلاعات در مغز افزایش می

امروز آن    یکی از خصوصیات ذهنی انسانِ  .تصویر معادل هزار کلمه است یک    دلیل گرایش انسان به تصویر چیست؟

شود،  اثری که از راه چشم وارد می  .کنداش میخسته  ، زوددادندر حالی که گوش  ؛شودمجذوب تصویر می  بسیاراست که  

ترک محل نمایش تئاتر    ،است  ترک محل سخنرانی در وسط حرف ناطق برای آدمی آسان  .کننده بر ما داردقدرتی هیپنوتیزم 

(.  46:  1397زاده،  )حکیم  چند فیلم ممکن است جالب نباشد، برای آدمی مشکل است ولی ترک سالن سینما هر  ؛ ممکن است 

فهم هستند. به هنگام های دیداری، طبیعی و قابلشناسی و زیباشناسی سینما گفته است: »پیامیوری لوتمن در کتاب نشانه

شویم. تجربه نشان داده که پردازی متوسل میهای دیداری و تصویر دانیم، به نشانه ها را نمی بان آنبرخورد با مردمانی که ز

نهایت اندک است؛ اما همین اندک  رود. تفاوت زمانی در شرایط یکسان بیتر پیش میهای دیداری سریعروند شناخت نشانه

ترین زمان ممکن واکنش آلات که کوتاههای ماشینهای دیداری را برای علایم ترافیک و دکمهتفاوت، ارجحیت انتخاب نشانه

 (. 64: 1384کند« )عبدالحسینی، طلبد، توجیه میرا می

ها، بلکه از طریق  ای تصویری است. برای بسیاری درک جهان نه از طریق خواندن واژهتبدیل به جامعه حالجامعۀ ما در

خورد؛ زیرا مشاهده نیازمند انجام فرایندهای ذهنی  است. خواندن در رقابت با دیدن، شکست میخواندن تصاویر تحقق یافته  

آسانی در فرهنگی خاص درک و به ابزارهای بیان فردی  گرند، در حالی که تصاویر جذابند و بهها سرکوبکمتری است. واژه

توانند شوند، اما این زبان برای افرادی که فقط میهای تصویری با قوانین و نحو خاص خود خوانده میشوند. پیامتبدیل می

د فضایی با حداقل اجزای مصور،  (. امروزه طراحانِ نشانه در پی ایجا8:  1397زاده،  درک نیست )حکیمها را بخوانند، قابلواژه

اما رساترین تصویر در بیان معانی متعدد از وجوه هویت یک موضوع هستند؛ به همین دلیل گفتمان بصری در فضایی بسیار  

با حساسیتی فوق شود. پس برای  العاده در حد تراش یک جواهر اعمال میمحدود و عناصر و اشکالی ساده و موجز و 

از فضاهای مثبت و منفی حاصل می القای نقش کند و شود میطراحانِ نشانه، اشکالی که  تواند به مثابۀ دید چندوجهی، 

بندی کنند که معانی متعدد یک موضوع یا هویت عموماً پیچیدۀ ای سازماندهی و ترکیب بندی این وجوه را به گونهترکیب 
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معنا باشد. در این صورت طراحی نشانه نیازمند  دهندۀ نشانه، برای مخاطبانش، کارکنان و جامعه بایک مؤسسه یا سفارش

 (. 27: 1391زاده تربتی، اسحاق و لردیدگاهی جامع در ارائۀ موضوع خواهد بود )موسوی

 لوگو تعریف  -3

تواند ما را به چیزی متوجه سازد، هشدار یا جهت دهد. است که بدون استفاده از کلمات مینشانۀ تصویری نقش یا علامتی  

دهند تا اطلاعات ها به افراد امکان میها ارزش زیادی برای عموم مردم دارند. نخست آنکه آن در عمل ثابت شده که این نشانه

های مختلف را برای مسافرانی که در کشورهای  ها مشکل تفاوت بین زبانکنند و دوم آنکه این نشانهسریع دریافت را خیلی

لوگو عنصری گرافیکی برای شناسایی یک سازمان، شرکت یا  (.  1400کند )سومیو هاسه گاوا،  کنند، رفع میخارجی سفر می

طب از طریق آن با برند ارتباط برقرار  محصول است؛ مانند یک امضا برای سازمان بوده و اولین عنصر بصری است که مخا

شود. وقتی تمایز محصولات  عنوان بخشی از کلیت معنایی برند، تفاوت و تأثیر در انتخاب برند را باعث میکند. همچنین، بهمی

تواند عنصر مرکزی ارزش ویژۀ نام تجاری یا همان ویژگی اصلی برای تمایز یک نام  و خدمات دشوار است، یک سمبل می

تواند نمایش گرافیکی یا تصویری تعریف شود که ذهن را به آنچه مرتبط با عنوان جزئی از برند، لوگو میتجاری باشد. به

که باعث بازشناسی سریع  طوریآید، بهدهد. لوگو جزء کلیدی از هویت برند به حساب میبرند موردنظر است، ارتباط می

نوردند های زبانی را درمیالمللی و محدودیت کنند، مرزهای بینویری برقرار میشود. از آنجا که لوگوها ارتباط تصبرند می

دهد و بر موضوع خاصی دلالت دارد و تلاش هر نشانه تصویری مفهومی را نمایش می (.86:  1397)الیاسی و همکاران،  

کند تا عملکرد اصلی و اساسی یک موضوع یا مفهوم را با استفاده از طراحی ساده و خلاصه و در عین حال دقیق و  می

گرایانه، غیرواقعی، استعاری یا سمبلیک و قراردادی به نمایش  های متنوعی اعم از یک تصویر واقعهنرمندانۀ خود به صورت

 (. 18: 1400بگذارد )مقبلی، 

 لوگو  ۀتاریخچ -4

صورت تصویر نگاشته  های بشر اولیه پیش از اختراع خط، بر دیوار غارها بهها برای ثبت آرزوها، آمال و تجربهاولین تلاش

دادن مسیرها و قلمرو عشیره فقط با  ساخت ابزار، نشان شده در شکار حیوانات یا های کسب شد. آرزوی شکار، انتقال تجربه 

خواست انجام دهد را رو انسان نقش و تصاویر نمادین و تصویر آنچه میاینکلام و گفتار از ثبات کافی برخوردار نبود؛ از

ترین ایام یعنی از زمان انسان غارنشین یا عصر حجر  بر دیوار غارها نمایش داد. این روش انتقال پیام از راه تصویر از قدیمی

کرد و  ها و مشاهدات خویش را بر دیوارۀ غارها نقش می است؛ زیرا قبل از اختراع خط، انسان اولیه خواستهوجود داشته

 (. 40: 1393فهماند )افضل طوسی، خواست به دیگران میگونه آنچه میبدین

نشده حدود ده هزار سال پیش، فردی دستش را  وقتی اولین انسان با دنیای فیزیکی ارتباط برقرار کرد و در زمانی ثبت 

عنوان شاهدی بر وجود  روی دیوارۀ غار گذاشت و با دهانش به جای رنگپاش، روی آن رنگ پاشید؛ آن اثر دست هنوز هم به

 (. 78: 1385اند )شیخها، های پایدارتری پیدا شدهها در موقعیت های شخصی انساناست. هرچند آخرین نشانهاو باقی مانده

این هنر در شمار قدیمی تاریخی،  نقاشی  به لحاظ  انسان صاحب خط و سواد شود،  آنکه  از  ترین هنرهاست و پیش 

هنرمند آن روزگار، غالباً از    -گوید: »شکارگرهای نقاشی دیواری میترین روشکرده است. هلن گاردنر دربارۀ ابتداییمی

ها برای ایجاد تصور حضور های تیز آنها و لبهها، شکافها، فرورفتگیهای غار، برجستگیسطوح نامنظم و طبیعی دیواره

آنجا به طرز ماهرانهواقعی شکل برآمدگی دیوار میکردهای استفاده میهای خود در  از  توانسته است در چارچوب  است. 

کناری یک گاو وحشی مهاجم برای نشان استفاده کند. اسب خالدارخطوط  این جانور  غار »پش مرل«    دادن بزرگی بدن 

می را  کوچکفرانسه  سنگ  برجستگی  تشابه  از  که  دانست  الهامی  نتیجۀ  بهتوان  و  شده  فوقتر  انتزاعی  صورتی  العاده 

 (. 63: 1377( )اسکندری، 1است« )تصویر درآمده 
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 بررسی و تحلیل نقاشی دیواری از ماقبل تاریخ تا حال حاضر )همان(  -1تصویر 

 های لوگو ویژگی -5

هاست  دهند و این ویژگی مشترک همه نشانهها موضوع خاصی را انتقال می گرند و هرکدام از نشانه ها همگی دلالت نشانه

 (. 64: 1384)عبدالحسینی، 

یک  (.  17:  1394های مختلف کاربردی، متفاوت است )پروری مقدم،  ویژگی انواع لوگو با توجه به شرایط و موقعیت 

 دبا کمترین عناصر بصری و ایجاد یک شکل منسجم بای  زیرا ؛های هنرمند طراح است بیانگر توانمندی  ،جامع و موفق ۀنشان

کند و سرعت درک آن را ترسیمات پیچیده در نشانه آن را با مشکل مواجه می  .دارای بیانی گویا، روان، ساده و زیبا باشد

اما کاربرد بیش از اندازه و    ؛اطلاعات را گویاتر کند  ۀارائ   ۀتواند نحو ها میدهد. استفاده از رنگ یا برخی شکلکاهش می

نایی در ذهن و خاطر مخاطب،  طراز ماهای همشود. هماهنگی با موضوع، تمایز با نشانهنابجای آن نیز موجب آشفتگی می

  ۀ شناسانهای زیباییبرانگیختن احساس اعتماد و اطمینان در بیننده، جنبه،  جذابیت   ،های متفاوتبودن در اندازه استفادهقابل

شاخص و  فرهنگ  با  هماهنگی  تصویری،  فضاهای  منطقههمسانی  مختلفهای  کاربردهای  در  استفاده  قابلیت  و  از    ،ای 

برای  (.  33:  1397زاده،  )حکیم  ها توجه داشته باشدآن   ۀهایی است که طراح برای ساخت و خلق نشانه باید به همویژگی

یک حرف نشانه باید همان معیار موفقیت یک علامت تصویری یا انتزاعی را داشته باشد و در کمال گیرایی، به    بودنعالی

(. یک لوگو یا نشانۀ موفق به سرعت  102:  1396مخاطب موردنظر شرحی از وصف موضوع متناسب با کار را بدهد )کراوز،  

های زیادی وجود دارد؛ کند. برای طراحی هر نوع نشانه راهشدت به خود جلب میگذارد و چشم را بهبر مخاطب تأثیر می

سرعت  هیچ سخن یا کلامی بهترین ویژگی یک نشانه یا یک نماد خوب، سادگی و ایجاز آن است. لوگو باید بیاما اصلی

بیشترین است«    ها متمایز سازد. اصطلاح معروف »کمترینتشخیص باشد و دارای انسجامی باشد که آن را از دیگر نشانهقابل

های  است. اصل »کمترین، بیشترین است« به آموزهاند استفاده شدهبه کرات توسط طراحان و کسانی که طراحی تدریس کرده

(. هنگام ساختن  22:  1400زاده،  شود و باید به هنگام طراحی نشانه آن را به خاطر سپرد )حکیممدرسه باهاوس مربوط می

زودی کهنه خواهد شد، دوری کنید )کراوز، ای که در دید بیننده بههای ویژهیک آرم از انتخاب نوع حروف، رنگ یا جلوه

1396 :108 .) 

ها  د. استفاده از فرمورآهای نشانه است که تنوع تصویری به وجود میاز دیگر ویژگی،  بیانی  ۀخلاقیت تصویری و جاذب

بخشیدن به  بر زیباییتواند علاوهمی  ،ترین زمانو عناصر تصویری درست در کنار رنگ مناسب برای القای مفهوم در کوتاه

تواند شخصیت و خصوصیت چیزی را به خود  یک نشانه می  .وضوح مفهوم را بیشتر کند  ،نشانه و کمک به ماندگاری آن

 (. 32: 1397زاده، شود )حکیمهمان چیز شده و در ذهن تثبیت   مثل مکرر دقیقاً  ۀبگیرد و با استفاد

های بندی آرم، باید این نکته را ذکر کنیم که فضای بصری قرن ما متقارن نیست؛ اما در بسیاری از آرمدر ارتباط با ترکیب 

شود. البته  هایی که لازم است روحیۀ بصری فخیم و بسیار جدی و رسمی داشته باشند، از تقارن استفاده میدولتی یا آرم

واضح است که هر آرم متقارنی لزوماً فخیم و باشکوه نیست و نباید چنین استنباط کرد که هر آرم دولتی باید متقارن باشد.  
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های ویژه آرمهای متقارن بهتر است و حالت پویایی بیشتری دارد؛ اما در برخی آرممتقارن به زبان بصری امروز نزدیکآرم غیر

 (.64: الف1391ها غالب است، نوعی پویایی کاملاً محسوس است )افشار مهاجر، متفاوتی که خطوط مورّب در آن

دهد و تا حدودی هاست. این فرایند زمانی را به خود اختصاص می ها، مانایی و تأثیرگذاری آن های نشانهاز دیگر ویژگی

مانده و مورد استفاده قرار گیرد  ها باقیتواند سالتأثیر عوامل فرهنگی و محیطی است. یک لوگو میها تحت ماندگاری نشانه

 (. 65: 1384عبدالحسینی، )

 تصویری(  ۀتصویر )نشان  ۀلوگو بر پای  -6

گیرد،  ها در طراحی بهره میگونه که از نام آن پیداست، براساس تصویر استوار است و از آنماهیت کلی این لوگوها همان

استفاده از تصاویر برای انتقال (. تنوع و گوناگونی در نوع  2در ضمن بدون هرگونه استفاده از نوشتار و متن است )تصویر  

امکان را به طراح می این  ایدهپیام و مفاهیم،  تفکر،  به  آزادی عمل بیشتری  با  انتخاب شکل یا تصویر  دهد که  پردازی و 

 (.36: 1394، مقدّمپروریموردنظر خود بپردازد )

 
 (37: 1394، مقدمّپروری لوگو بر پایۀ تصویر )منبع:  -2تصویر 

ها،  سازی طبیعت که از راه ثبت مشاهدهشوند: از راه بازنمایی یا شبیهگانه بیان و دریافت میهای بصری در سطوح سهپیام

بازمیزیست و در تجربیات خود میآنچه در محیط تبدیل کیفیت  شناسیم، صورت میبینیم و  انتزاعی، یعنی  از راه  گیرد. 

تر و  تر و مهیجرسانی هرچه مستقیمهای بصری اصلی و بنیادی خود با تأکید بر وسایل پیامجنبشی رویداد بصری به مؤلفه

های نمادی رمزی که انسان به دلخواه خویش آفریده و  وسعت دستگاهحتی بدوی. از راه سمبل یا رمز، یعنی از راه جهان پر

این سطوح سهها معنا دادهبدان بستگی دارنداست.  با یکدیگر  حال هرپوشانند؛ ولی بهو یکدیگر را می   گانۀ اخبار بصری 

شان در فرایند رسانی و کیفیت ها را جداگانه از لحاظ ارزش، قابلیت پیامیک آنقدر از یکدیگر متمایز هستند که بتوان یکآن 

اند از: الف( تصاویر (؛ درنتیجه لوگوهای تصویری شامل چند نوع هستند که عبارت103:  1398بصری تحلیل کرد )سپهر،  

 سازی(؛ ج( تصاویر انتزاعی. مادی )برپایۀ شبیهسمبلیک؛ ب( تصاویر شیء

 تصاویر سمبلیک  الف(

تحت  میمعنای  وسیع  معنای  در  اصطلاح  این  است.  نمادگرایی  سمبلیسم،  و  الفظی  اشیا  که  شود  اطلاق  هنری  به  تواند 

گرداند. واژۀ سمبل از یک  سازی آن روی میکنند و از هرگونه تقلید طبیعت یا شبیهشناخت را بازنمایی نمیرخدادهای قابل

نامیم عبارت است از یک اصطلاح، یک نام یا تصویری که است. به گفتۀ یونگ، آنچه ما سمبل میواژۀ یونانی گرفته شده

خصوصی نیز داشته باشد. وی  بر معنی آشکار خود، معانی تلویحی بهنمایندۀ چیز مأنوسی در زندگی روزمره باشد و علاوه

 گیرد.  های سمبلیک بهره میهمچنین معتقد است که انسان به هنگام ناتوانی از تعریف یا فهم مفاهیم، از نمادها و فرم

نویسد: »علایم ها و رمزها، ارتباطات انسانی و تاریخچۀ آن« میپروفسور دنیس استاد دانشگاه بوستون در کتاب »نشانه

کنند؛ در حالی که نمادها این گونه نیستند. علایم، عملکردی انحصاری دارند؛ در خوبی انسان درک میرا حیوانات نیز به
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معنای وسیع نمایندۀ  نمادها،  که  نشانهحالی  کمتری هستند.  واقعیت  و حاوی  و  تر  مانند اصل خود هستند  های تصویری 

درک هستند، در حالی که نمادها منحصراً از طریق قراردادهای اجتماعی  اند و بدون توضیح تقریباً قابلکنندهدرنتیجه متقاعد

 (. 38: 1394، مقدّمپروریکنند و غالباً از طریق آموزش مستقیم باید آموخته شوند« )مفهوم پیدا می

از راه    ایسمبل    کیبه    دنیرس  یبرا آن را بس  ر،یتصو   کی  کردنیانتراعرمز    ۀ همدر واقع    وساده کرد    اریلازم است 

هنگام   دیبا  ،باشد  مؤثرسمبل    ای رمز    کیآنکه    یحذف شوند. برا  دیبا  کرد،  ترساده  را  هاآننتوان    گریتا آنجا که د  اتیجزئ

  م یترسقابل  یسادگ به  یو حت  یادماندنیبه  که  ساخت   یطور  را  آن  دیبا  ن،یا   برعلاوهداد و    صی تشخ  یراحتبهبتوان آن را    دنید

  ی حدوددر هر صورت تا    یول  باشد؛  اد یز  اتی جزئ  یدارا  دینبا  که  شود یم   استنباط  طور  نی ا  رمز   یمعنا  از   یباشد. به طور کل

با افزودن    4توجه کنید؛ همان پرنده در شکل  3به مثال شکل   (.5)تصویر  شود  ثبت آن در تواندیم یواقع ۀدیپداز  یاتیفیک 

 (. 109: 1398)سپهر، تشخیص است آسانی نیز قابلشود که بهیک شاخۀ زیتون سمبل صلح می

  
 )منبع: همان(  -4تصویر  (109: 1398)منبع: سپهر،  -3تصویر 

 

 

 

 
 (39: 1394، مقدمّپروری کردن تصویر برای رسیدن به یک حالت نمادین )منبع: عمل انتزاع  -5تصویر 

 سازی(تصاویر شیء مادی )بر پایۀ شبیه ب( 

سازی در واقع تصویری است که شباهت زیادی با یک شیء مادی  بصری است. شبیهترین تجربۀ  واقعیت، نخستین و مهم

توان از طریق شکل کلی آن و خطوط و جزئیات مهمش تشخیص داد؛ ولی  (. یک پرنده را می 40: 1394، مقدّمپروریدارد )

رسیم. اینجاست که  هنگامی که منظور بازنمایی دقیق یک نوع پرنده باشد، از مقولۀ کلی پرنده به نوع خاصی از پرنده می

اندام  اندازه و نحوۀ حرکت آن و... برای تشخیص آن از سایر پرندهدانستن جزئیات ظریفی نظیر نسبت  ها لازم است  ها، 

 (. 105: 1398)سپهر، 

انتزاعی این معنا که عوامل بصری متعدد  کردن یک تصویر در واقع استرلیزهعمل  تصویر کردن یا پالودن آن است؛ به 

می مهمحذف  و  بارزترین جنبهشوند  و  میترین  باقی  آن  نشانهای  منظورمان  اگر  مثلاً  از  ماند؛  باشد،  پرنده  دادن حرکت 

فقط به    6. در هر دو صورت شکل نهایی تابع منظور ماست. در شکل  7شود؛ نظیر شکل  پوشی میجزئیات ثابت آن چشم

تر آنکه نحوۀ حرکت آن را دریابد. حذف  ای جزئیات وجود دارد که بیننده بتواند شکل پرنده را تشخیص دهد و مهماندازه

کردن برای رسیدن به شکل سمبل یا رمز که به آن معنای  پیماید؛ نخست انتزاعیجزئیات از اینجا به بعد دو راه مختلف را می

می داده  میخاصی  اقتباس  تجربی  حقایق  روی  از  یا  نیز  معنا  این  و  کامشود  یا  دوم  شود  است؛  اعتباری  یا  قراردادی  لاً 
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شود و دیگر چیزی در تصویر باقی  کردن محض که شکل در آن تا رسیدن به عناصر اولیۀ ساختمانی خود ساده میانتزاعی

 (. 109ماند که شباهتی به واقعیت خارجی داشته باشد )همان: نمی

 
 )منبع: همان(  -6تصویر 

تر شویم، جزئیات و اخبار بصری را با  ها هر چه از کلی به خاص نزدیکبازنمایی پدیدهسازی یا  در نتیجه، هنگام شبیه

 (40: 1394، مقدّمپروریتوان دریافت )تجربۀ مستقیم مشاهده می

 ج( تصاویر انتزاعی 

ها ساده و هندسی است و  هایی اشاره دارد که رابطۀ مفهومی و مستقیمی با موضوع ندارند، انتزاعی هستند، فرم آنبه نشانه

ها با استفاده از اشکال هندسی به بیان  گونه نشانه  شوند. برخی از اینصورت نمادی برای موضوع شناخته میتدریج بهبه

اند، چنانکه دایره، سمبل  پردازند. اشکالی مانند دایره، مثلث و مربع دارای معانی و مفاهیمی قراردادیمفاهیمی خاص می

نهایت مربع سمبل ایستایی و اطمینان است. فلسفۀ انتخاب این نوع تداوم؛ مثلث پویایی، حرکت و نمادی برای منطق و در

های مدرن، خدمات کند. این گونه نشانهد میاشکال انتزاعی معنادار، مفهوم مشخص و مرتبط با عملکرد و هویت سازمان ایجا

 (. 29: 1400دهند )مقبلی، های متبوع خود را در قالب مفاهیم انتزاعی نشان مییا تولیدات سازمان

تر خواهد بود. در یک تصویر اتنزاعی، برخلاف رمز یا سمبل،  تر و آشکارتر باشد، گیرایی آن مستقیمهرچه فرم انتزاعی

بینیم آنقدر ساده کنیم تا فقط عناصر اولیۀ آن باقی  لزومی ندارد که معنای خارجی خاصی وجود داشته باشد. اگر آنچه را می

های بصری بارها بیشتر است.  کردن تصویر است و اهمیت آن برای فهم و ساختن پیامبماند، در واقع همان عمل انتزاعی

تر و درنتیجه محدودتر است و  شود مشخصسازی در یک خبر بصری بیشتر باشد، مطالبی که از آن استنباط میهرچه شبیه

انتزاعی مطالب وسیعهرچه  آن  باشد،  کلیتر  )تصویر  تر میتر و  انتزا7شود  در واقع  نوعی سادهعی(.  بهکردن  منظور  کردن 

 (. 41: 1394، مقدّمپروریتر است )یافتهتر و پالایشرسیدن به معنایی عمیق

 
 )منبع: همان(  -7تصویر 
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 دلیل حساسیت در طراحی آن کاربرد نشانه و -7

هر یک از تصاویر    .زبان تصویر قادر بود با نظامی ساده هر چیزی را توصیف کند  ،شدن نمادها و علایمبا ساده و کوچک

بخشی اشیا بود که بعدها پیکتوگرافی نام نگاری و تجسمنمایانگر یک موضوع یا یک ایده بود. در واقع این تصاویر صورت

 شد. گرفت و به دنبال آن حروف الفبا و خط آفریده

هایی که از بسط، گسترش و تکمیل همان های بصری هستند و نشانهنوعی نشانهشده و نوشتاری همه بهکلمات چاپ

 ثانویه دارد.  ۀها جنبهای تصویری هستند و معنای آنشکل ،اول ۀاند. حروف الفبا در درجها شکل گرفتهعلامت 

ها قادرند اطلاعاتی را انتقال دهند  کلمات و جملات است. نمادها و نشانه  ۀارتباط تصویری بسیار فراتر از محدود  ۀحیط

کار گرفته ارتباطی مستقلی به  ۀعنوان شیو یک زبان ترسیمی است که به  ،زبان ارتباط تصویری  .کلمات خارج است   ۀکه از عهد

شود. در مواردی  سرعت منتقل میپیام به  ،هاآن  فهمشود. امروزه به کمک نمادهای تصویری متنوع و شکل ساده و همهمی

تواند جایگزین آن شود. کارل گوستاو یونگ  رسد، یک نماد ساده و گیرا مینظر میدشوار به ۀکه توصیف کلامی یک اندیش

رای معنای آشکار و مستقل خود باشد. قبول است که متضمن چیزی وعنوان نماد قابلمعتقد بود که واژه و تصویر زمانی به

کند و در ورای آن به ادراک  تحلیل میوشدن ذهن آن را تجزیهای وسیع و گسترده دارد که پس از دیدهترتیب نماد جنبهبدین

تلاشی است   ،یک نشانه  ۀتوان گفت که بازنمایی تصویری هر صفت یا وضعیتی به واسطبه طور کلی می  ؛رسدمفهوم می

تواند به نمایش بهتر یک چیز یا به نشانه تجاری خوب می  یک(.  26:  1397زاده،  )حکیم  نظربرای بیان مفاهیم و معانی مورد 

ای که با آن آشنایی دارند کشیده طور غریزی به سوی نشانهه  بسیاری از مردم ب  .گذاری یک ارزش موردنظر کمک کندپایه

ها از بدو خلقت در اشکال مختلف تصویری همراه انسان  کنند. علائم و نشانهشوند و با انجام این کار احساس امنیت میمی

 (.283: 1397زاده، )حکیم است بوده

کند. برای رساندن یک  ای عمیق عاطفی و احساسی با مخاطبان خود برقرار مییک نشانۀ موفق، پویا و تأثیرگذار، رابطه 

ای دیدن نشانه داشته باشد. شدت تأثیر  لحظهمعنا، گاه نیاز است جملات زیادی نوشته شوند تا عملکردی مشابه تأثیر چند

در بیان  ترین عنصر ارتباطیترین و کلیدیعنوان اصلیالعاده به قدری است که طراحی نشانه را بهاین تصاویر ساده و فوق

چه این موضوع یک سازمان ساده باشد و چه یک نهاد دولتی یا کارخانۀ  نظر بشناساند؛واسطۀ ماهیت و عملکرد موردبی

ای تصویری که با توجه به عناصر  هنشانه(.  16:  1400تولیدی و حتی یک حرکت سیاسی همانند شرکت در انتخابات )مقبلی،  

دلیل وسعت و قدرت تأثیرگذاری بر مخاطب  سرعت انتقال پیام و از سوی دیگر بهدلیل  از یک سو به  ،گیرندبصری شکل می

نظر های تصویری یا ازنشانه  .بخشدها یک شکل تصویری با بیانی ساده و روان تجسم میند. در این نوع از نشانهامورد توجه

شوند. در مستقل با گذشت زمان معرف موضوع می  عنوان نمادییا به  ،ندهست  نظر مرتبطموضوع مورد  مفاهیم سمبولیک با

دوران کودکی  ی است که از ابردن به عملکرد برجستههای تصویری برای بیننده در حکم کشف و پیبسیاری از موارد نشانه

 (. 28: 1397)حکیم زاده،   است با او همراه بوده

 سازی بر لوگوها تأثیر ساده  -8

صورت شفاف آن را از سایر محصولات  شد. برای این امر باید بههویت یک برند با یک هویت بصری قوی ماندگار خواهد

کند. اگر  کار را برای مشتری روشن میومتمایز کرد تا پیام را به مخاطب برساند. طراحی نهایی لوگو است که ماهیت کسب 

 سازی عناصر در لوگو گام برداشت.  کردن و سادهبخواهیم این امر صورت گیرد، باید از پیچیدگی پرهیز کرد و به سمت کم

آن باعث می لوگوی تجاری باشد، حفظ سادگی در طراحی  لوگوی ما یک  از سایر رقبا جلوتر باشیم؛ زیرا اگر  شود 

شود تا بیننده از تمرکز بر روی آن  شود. یک لوگوی پیچیده سبب میتر برای مخاطب میلوگوی ساده باعث شناسایی سریع

و مشاهدۀ بیشتر آن منصرف شود. همچنین یک لوگو باید در بیننده هیجان ایجاد کند. سادگی یک طرح باعث فعالیت بخش  

 نتیجه تأثیرگذاری بیشتری خواهد داشت. شود؛ دراحساسی ذهن ما می
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 سازی اشکال اصلی و طبیعیگیری نشانه با سادههای شکلزمینه -9

 سازی اشکال اصلی ساده  -9-1

زمینه به  صورت پسهای تجسمی سادۀ اصلی نظیر دایره، مثلث و مربع و نظایر آن دارای مفاهیم بصری هستند که بهشکل

ترتیب  های مربع، دایره و مثلث بهنظر آیند. شکلقدرت و با معنای بیشتر بههایی پرکنند تا نشانهشده کمک میتصاویر ساده

دهندۀ مفاهیم متفاوتی مانند استحکام، سیالیت و درنهایت تحرک هستند؛ اما همین اشکال در ترکیب با موضوعات دیگر  نشان

ها دیده  هایی از این نوع تصاویر در علائم راهنمایی و رانندگی و پیکتوگرامدهند. نمونهتری ارائه میهای متفاوت یا کاملایده

 (. 20: 1400شوند )مقبلی، می

های  های اصلی است. شکلوجود نداشته، استفاده از شکل  حالترین کار هنگام کشف طرح برای یک نماد که تا به درست 

می بیضی  و  مثلث  چهارگوش،  دایره،  مانند  آشنا  تا  هندسی  شوند  تقسیم  یا  زیاد  چرخیده، خلاصه،  بریده،  ادغام،  توانند 

)کراوز،  (  8تصویر  )باشند  های چشمگیر داشتهای را به شکلای را بسازند که توانایی بیان معانی پیچیدههای سادهعلامت 

1396 :28 .) 

 

 (29: 1396کراوز، منبع: ) -8تصویر 

روند و  کار میویژه طراحی لوگو بسیار بهاند، در طراحی آثار گرافیک بههای اصلیسطوح دایره، مثلث و مربع که شکل

اهمیتی ویژه دارند. دایره نماد حرکت و زمان، کیهان، عالم ملکوت و جهان معنوی و متعالی، عاطفه و احساس و تفکر، کمال  

کند. مربع نماد زمین، سرپناه و خانه، استقرار و استحکام، دریچه و پنجره، ماده  و تمامیت است و نور خورشید را تداعی می

و تجسم است. همچنین معرف مفاهیمی مانند چهار جهت اصلی، چهار فصل، چهار عنصر اصلی خلقت به اعتقاد پیشینیان 

 (. 12: ب1391)آب، باد، خاک، آتش( است )افشار مهاجر، 

 سازی اشکال طبیعیساده  -9-2

اند. در واقع مهارت استفاده از  یکی از امکانات بصری که به فراوانی در اختیار طراحان قرار دارد، اشکال موجود در طبیعت 

های  آورد. میزان آشنایی با فرمتواند ارتباط بصری موفق با مخاطب را در طراحی نشانه به وجود  هاست که میهمین فرم

کردن تصاویر، یافتن زوایای درست اشیا و اشکال،  ها، تسلط در سادههای بصری آنموجود در طبیعت و شناخت قابلیت 

کردن، بهتر است اشکال مجرد شروع شود.  آورند. برای شروع در سادههای مناسبی برای خلق یک نشانه به وجود میزمینه

هایی  ترین زوایای هر شیء، یکی از راهها و سبزیجات همچنین تمرین در یافتن زیباترین و مناسب سازی اشیای میوهساده

 (. 9( )تصویر 91: 1400کند )مقبلی، است که به شناسایی هویت بصری آن کمک می
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 ( 93: 1400)منبع: مقبلی، -9تصویر 

 سازیسادههای کاربرد و روش -10

آمد. هرچند امروزه باید از این تعریف  ها از هنر گرافیک، اشاره به سادگی امری اساسی به شمار میترین برداشت در اولیه

گویی موجب اطمینان و آرامش  شک در هیاهوی حرکتی عصر نوین، نیاز به حذف زواید و پرهیز از زیادهکلی پرهیز کرد. بی

دلیل، چه از حیث ترسیمی یا مضمونی برای رسیدن به نمایۀ دیگر، حذف ملحقات و جوانب بیعبارتیشود. بهاجتماعی می

های ساده و موجز در ذهن مخاطبان اثر، بهتر و طلبد. از دیگر سو نگرشاصلی و ناب اثر، نگاهی خلاق و موشکافانه را می

است، فراتر  آنچه برای مقصودش ضروری  شناختی اصل ایجاز حاکی از آن است که هنرمند از  ماند. وجه زیباییتر میطولانی

 (. 115: 1390رود )ورامینی، نمی

ساختار ترکیبی تصویر نیز بر ادراک بیننده مؤثر است. هر اندازه ساختار تصویر نظم بیشتری داشته و هرقدر این نظم  

بندی شود؛ برای مثال، اگر ترکیب تر مییافته آسانصورت یک کل سازمانتر باشد، انتقال مفاهیم تصاویر و درک آن بهساده

باشد )افشار  تری دارد تا زمانی که دو یا چند مضمون اصلی داشته  تصویر حول محور یک مضمون اصلی باشد، درک ساده

 (. 116: ب1391مهاجر، 

بردن عناصر متفاوت است؛ برای مثال اگر  کارهای گوناگون، نوع بهها و طراحیدر موضوعات مختلف بنا به موقعیت 

توانند  دادن نیرو و قدرت باشد، چنگال و پنجۀ عقاب بهتر میباشد، بال پرنده و اگر هدف نشانهدف، تداعی حس پرواز  

کردن تصاویر نیز باید توجه داشت که ماهیت کلی آن از بین نرود؛ ترکردن یا سادهاین مفاهیم را انتقال دهند. در نوع دفرمه

کردن تصویر  کردن تصویر عقاب، باید توجه داشت که فرم آن شبیه کلاغ، کبوتر یا طوطی نشود. دفرمهبرای مثال، در اثرِ ساده

نظر مفاهیم با موضوع ارتباط بیشتری دارند، صورت گیرد. در رابطه با انتخاب قسمتی یا جزئی  هایی که ازنیز باید در قسمت 

انتخاب جزئی از یک تصویر بسیار  از تصویر نیز بهتر است که دقت کنیم و دلیل کافی برای این کار داشته باشیم. در مواردی  

 (.112: 1394، مقدّمپروریتر از انتخاب کل یک تصویر در طراحی است )تر و هوشمندانهکاربردی

شود، ممکن است چندان دارای جذابیت نباشد.  اگر قرار باشد که فقط طرحی ساده و اولیه از تصویر یک پرنده نشان داده  

گونه ساده اولین فکر و حالتی است که ممکن است به ذهن یک فرد برسد و به دفعات ایندر ضمن ایجاد یک طرح اولیه و 

می مشابه  لوگوهای  در  را  ابتدایی  تکنیکحالت  انواع  از  استفاده  با  کرد.  مشاهده  گرافیکی،  توان  ترفندهای  و  بصری  های 

سمت چپ، یک    10توانیم ماهیتی خاص به یک فرم یا تصویر ببخشیم؛ برای مثال، تصویر  همچنین تلفیق با عناصر دیگر می

طرح بسیار ساده و نمادی از یک پرندۀ در حال پرواز است که ممکن است بار معنایی کمی به همراه داشته باشد. همان  

است. در واقع شکل و  لحاظ بصری و بار معنایی مقداری تغییر کردههای مختلف مهندسی قرار گرفته و بهتصویر داخل فرم

، مقدّمپروریکنند )ها پیدا میکار رفتۀ پیرامون خود، معنا و مفهوم جدید و مرتبط با آنهای بهبا عناصر و رنگتصویری  

1394 :113) . 
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 ( 113: 1394انتخاب صحیح بخشی از یک تصویر )منبع:    -10تصویر 

است.  گرفته، مانندِ سر، دم و بال به خوبی مشخص شدههای مختلف صورتنمونه تغییراتی که در بخش  11در تصویر  

تر از دو مورد دیگر است. البته  گرفته در ناحیۀ بال در واقع موفقیابیم که تغییرات صورتها درمیتک آن پس از مشاهدۀ تک

لزومی به ایجاد چنین تغییری در یک فرم و تصویر نیست و در اینجا هدف تفکر، درک و انتخاب قسمت صحیح یک تصویر  

توانیم در ناحیۀ بال پرنده  های آن است. اگر به فرم اصلی پرنده دقت کنیم، میتغییرات بر روی برخی از قسمت برای اعمال 

تر  های منحنی به ماهیت و لطافت کبوتر نزدیکدست به تغییراتی درجهت بهبودیافتن تصویر و فرم زد. در واقع استفاده از فرم

 (. 114: 1394، مقدّمپروری(. )12تیز )تصویر   های شکسته و نوک هستند تا فرم

 
 ( 115: 1394، مقدمّپروری انتخاب قسمت صحیح یک تصویر برای اعمال تغییرات )منبع:   -11تصویر 

 
 ( 115: 1394، مقدمّپروری تغییرات در ناحیۀ بال )منبع:  -12تصویر 

ها را در کنار یکدیگر امتحان کند؛ زیرا با انجام ها و نوع قرارگیری فرمتک حالت در این شرایط بهتر است که طراح، تک

کارگیری  کند. در تصاویر زیر انواع بهاست که به ایجاد یک فرم صحیح، جدید و خلاق کمک میچنین آزمون و خطایی  

 (. 117:  1394،  مقدّمپروریکنید )آوردن شکلی جدید را مشاهده میوجودهای مختلف برای بهها در حالت ها و استفادۀ آنفرم

 سازیهای سادهدرجه -11

آید: »تا چه حد باید شکل  عرضه برایشان پیش میدر اینجا در پاسخ به پرسشی که طراحان در هنگام ساختن یک نماد قابل

کنم تا یک نماد جذاب و تأثیرگذار طراحی کرده باشم؟«؛ تنها باید گفت: »این کار بستگی به خود شما    ترموضوع را ساده

:  1396دارد و طراح است که باید تصمیم بگیرد چگونه یک موجود یا هر چیز واقعی را به نماد گرافیکی تبدیل کند« )کراوز،  

کند. صراحت و منفرد یا محدودبودن عناصر و  آوردن یک طرح ساده ادا می وجودنظم و ترتیب سهم بسزایی در به(.  54

کردن طراح هستند. در نقطه مقابل این اهمیت و درجه دوم، از خصوصیات دیگر فن سادهها و جزئیات کمکاریحذف ریزه

ها آوری آنجمع  نتیجه،ها و عناصر و نیروهای بصری بسیار وجود دارد که درکاریبودن قرار دارد که در آن ریزهفن، بغرنج

، در  13برای مثال در تصویر    (؛160:  1398وسیلۀ ذهن برای یافتن معنای موجود در نقش کلی کمی دشوار است )سپهر،  به
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مینیمالیستی( با استفاده از یک خط ممتد با دو بیضی باریک طراحی  یک بز کوهی که با ترسیم بسیار اختصاری )  Aشکل  

عنوان تصویر بیانگر اصلی علامت  های مشخص آن که به است. جزئیات سر حیوان در این طرح حذف شده و شاخ شده

بردن عنصرهایی در طرح یک  کارهایی از تصویر و بهاست. در هنگام انتخاب حذف بخشتواند باشد، به کنار گذاشته شدهمی

 های دشواری زد. گیریشده از هر موجود، مکان یا شیء، باید دست به تصمیمعلامت ساده

تدریج باریک شده است  شکل حیوان با ترسیم گرافیکی جسورانه که با وقار تمام بههای گستردۀ بیضیشاخ  Bدر شکل  

ها، به طرحی که از منحنی  دار و تیز چشمکند. برش دندانهنهایتِ توانایی تصویری خود حکایت از قدرت و شکوه میو در

 دهد. تشکیل شده نوعی تایید خوشایند می

های  ها، سوراخها، تاخوردگی گوشتر به واقعیت است. جزئیات در این طرح که شکل چشمیک قدم نزدیک  Cشکل  

اند. آنچه با دقت کمتری ترسیم شده، ریش بز  های حیوان هستند، با تقلید نزدیک از طبیعت نقاشی شدهبینی و بافت شاخ

هایی نامنظم در نمای شکل حیوان دهد تا به سبک آزاد و با خطنظر هنری به خود اجازه میکوهی است که طراح از نقطه 

 (.55: 1396نشان داده شود )کراوز، 

 
 (55: 1396کراوز، منبع: ) -13تصویر 

یک انسان، حیوان، مکان یا هر شیء طوری انتخاب    سازیهنگام تکمیل طرحِ یک علامت نمایشگر، همیشه باید درجه

 روی سبک تصویرسازی آن باشد.  شود که متناسب و دنباله

 گیرینتیجه -12

دلیل قدرت تأثیرگذاری بر بیننده، مورد توجه  دلیل سرعت انتقال پیام و از سوی دیگر بهسو بههای تصویری از یکنشانه

هستند. هدف از طراحی نشانه آن است که مقصود و کاربرد یک محصول یا خدمت یک سازمان و مؤسسه را به بیننده  

باشد. بازشناساند. مخاطب به صرف دید اول در لوگو، در کمترین زمان برداشت تصویری و مفهوم کاملی را از موضوع داشته

توان گفت، چنانچه لوگو پیچیده  شده بر بیننده میسازیبر میزان تأثیرگذاری لوگوهای سادهمطابق با سؤال اصلی پژوهش مبنی

شود تا لوگو بین لوگوی سایر رقبا  تمرکز بصری مخاطب بر روی آن، سبب میبر عدمو با عناصر بیشتر طراحی شود، علاوه

 از ذهن برود و جذابیت کمتری داشته باشد.  

شده، باید گفت این لوگوها عمدتاً دارای تقارن، بندی لوگوهای سادهبا توجه به سایر سؤالات پژوهش با عنوان ترکیب 

شدن لوگو  سازی آن هستند که همۀ این عوامل به بهتر دیدهاستفاده از نهایت دو رنگ در طراحی، حذف زواید یا خلاصه

می ویژگیکمک  همچنین  ازکند.  مواردی  لوگو  کلی  بصری  قابلهای  بودن،  روان  و  ساده  و  تشخیصقبیل:  بدیع  بودن، 
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صورت سمبلیک،  شوند: به پذیری لوگو است. لوگوهای تصویری بر سه مبنا طراحی میبودن و انعطافروزبودن، بهمتفاوت

گونه نتیجه گرفت که علائم، عملکردی انحصاری دارند؛ توان اینسازی. در تعریف لوگوهای سمبلیک میانتزاعی و شبیه

که نمادها حاوی واقعیت کمتری هستند و از طریق آموزش باید آموخته شوند و از طریق قراردادهای اجتماعی مفهوم حالیدر

ها هندسی است و رابطۀ  های انتزاعی فرمسازی، تصویر با یک شیء مادی شباهت زیادی دارد. در نشانهکنند. در شبیهپیدا می

یا محصول با یک بار    شوند. علامت یکتدریج نمادی برای موضوع شناخته میمستقیمی با موضوع ندارند و به مؤسسه 

کردن نیز باید توجه  سازینگاری را بر عهده بگیرد. در مبحث سادهتنهایی، بارِ نوشته و خطتواند بهشدن توسط بیننده میدیده

 بین نرود. حد، ماهیت کلی تصویر از ازسازی بیشداشت که با ساده

یابیم، همانند ها دست میهایی که در غارها به آن شود. در ابتدا نشانهسازی در آثار پریمیتیو دیده میهایی از سادهنشانه

شد و تشابه چندانی با اشیای طبیعی صورت قراردادی در آن زمان بین افراد بر دیوار غارها ترسیم میکدهایی هستند که به

کردند؛ خورد که از آن برای انتقال پیام استفاده میهای ایرانی نیز به چشم می کردن تصاویر در سفال های سادهندارند. نمونه

 پرداختند. حال آنکه به روایت این نقوش یا حوادث طبیعی یا ترسیم اعتقادات می
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